Print to Internet

Zeitungen auf dem Weg in die Online-Welt: Kommentare und Kurzanalysen

Frage: Wie erfolgreich sind die deutschen Verlage darin, im Verhaltnis zur GrdBe ihrer verkauften

Auflage, online Leser zu anzusprechen?

Verwendete Kennzahl: Unique User / Verkaufte Auflage

Der Tagesspiegel ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 55
FTD 5,1
Die Welt (inkl. Kompakt) 51
Handelsblatt 4,6

Der Spiegel ] 4,1

Focus ] 3,6

General-Anzeiger Bonn 2,8

Die Zeit [ ] 2,8

Suddeutsche Zeitung 2,7
BerlinOnline 23
Rheinischer Merkur [ ] 2,2
Rheinische Post 2,2

Stern [ ] 2,0

Berlint

Frankfurter Rundschau
Darmstadter Echo
Schwabische Zeitung
ZG KoéIn Abozeitungen
Express

Stuttgarter Ztg. & Nachr.
Hamburger Morgenpost
Rhein-Main-Presse
Rhein-Zeitung

Bild

Badische Zeitung
RheinMainMedia
Westdeutsche Zeitung
Markische Aligemeine
Nirnberger Nachrichten
Leipziger Volkszeitung
Stidkurier

Saarbriicker Zeitung
Augsburger Allg. mit Allgauer Ztg.
HAZ/NP Hannover
Volksstimme

Newsclick
WAZ-Mediengruppe
ZGT Thiringen
Mitteldeutsche Zeitung
ZG Neue Westfalische

Neue Osnabricker Zeitung
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Westline-Zeitungen

Anmerkungen: Stand Q4 2005, Unique User pro Monat laut Internet Facts der AGOF (www.agof.de), Visits laut InfoOnline (lber
www.ivw.de). Sites mit weniger als 100.000 Unique Usern pro Monat wurden herausgefiltert (Daten fir kleinere Sites kdnnen auf Anfrage
geliefert werden). Keine Gewahrleistung fir Korrektheit der Berechnungen. Starker Anstieg von HAZ/NP ggl. Werten von Q3 2005 auf-
grund von Anderungen in Berechnung. Kontakt: Matthias Kretschmer (info@print-to-inter.net)



